


Short Facts zur Studie

Thema Bekanntheit und Nutzung des Senders R9

Rekrutierung IP Osterreich Forschungspanel

Anzahl 1.000 Osterreicherlnnen (online reprasentativ)

Feldzeit 27. Oktober 2020 bis 20.November 2020

Methode Quantitative Erhebung mittels Forschungs-App ,| love MyMedia®

Durchfihrung IP Osterreich

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020
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Soziodemographie der Stichprobe

Alter
24%
16% 16% 18% 17%
o) o)
50% 50% 9%
Manner Frauen .
14-19 20-29 30-39 40 - 49 50 - 59 60+
Haushaltsnettoeinkommen
21% 219
° % unter 1.500 EUR [ 16%
15%
12% 1.501-2.500 EUR [ 24%
7 7% 7% 6% 6% 2.501-3.500 EUR [ 28%
HEEER 3.501-4500EUR I 15%
W NO 00 STMK TIR SBG KIN VBG BGLD 4501 EURu.m. I 14%
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TV Empfang und Art des Empfangs

TV Empfang / Alle Befragten

Kabel

I 1,8%

I 1,7%

Satellit
Terrestrik

Uber das Internet

Andere
Empfangsmoglichkeit

Weil nicht |1,7%

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020

TV Empfang / R9 Kenner

Kabel 35,1%
Satellit 41,9%
Terrestrik 4,2%
Uber das Internet 14,7%
Andere 2 6%

Empfangsmoglichkeit

Weil} nicht 1,6%
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TV Empfang / R9 Seher
Kabel 35,5%
Satellit 41,3%
Terrestrik 5,1%

Uber das Internet 15,2%

Andere

0,
Empfangsmoglichkeit 1,4%

Weil nicht 1,4%



Bekanntheit R9

Bekanntheit

2018 2019

85,7%

17,1% 19,1%

14,3%

Ja

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020

W 2020

82,9%

Nein

80,9%
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R9 Kenner nach Bundesland
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Nutzung und Haufigkeit der Nutzung R9

Nutzung

2018 2019 m 2020

72,3%

66,4% 67,3%

33,6% 32,7% 27,7%

Ja Nein

R9 Seher nach Bundesland
28%
16% 15%

..9% =
----
00

NO STMK TIR

% 4%
--

BGLD VBG

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020

Taglich

Wochentlich

Monatlich

Seltener

IRS

REGIONALES FERNSEHEN
OSTERREICH

Haufigkeit der Nutzung

BN 8,0%
8,7%
5,3%

I 29,0%
27,0%
28,4%

I 20,3%
29,6%

24,2%

P 42,8%
34,8%
42,1%
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Ursprung der Bekanntheit

Durch Zapping

Uber das TV-Programm

Uber eine Google-Suche

Durch Freunde und Bekannte

Uber Social Media (Facebook, Instagram, Google+, etc.)
Sonstige Seiten im Internet

Von Veranstaltungen (Bspw. Sponsoring)

Durch Werbung (Bspw. in Zeitschriften und Magazinen)

Sonstiges

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020
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RO Eigenschaften
Aktuell yung Informativ
Sympathisch Modern
Sportbezug KULturbeZOgen Uﬂterhaltsam 2018
45,6%49,7% 2019
42,7% 41,4% m 2020
4,5 4,6%
32,9% 30,1322%3%,6% -
§ ° 18,7% 1% 0
2% 16,2%18,2% 17,3%20, 3% o M 9 17,5%209%
12,6% 11.1%12,0% 12,9%
Regional Informativ Aktuell Jung Modern Sympathisch  Unterhaltsam Kulturbezogen Sportbezug Keine der

Eigenschaften

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020 8



R9 Statements

Ist ndher dran am Geschehen.
Informiert mich tber lokale und regionale Nachrichten.

Stellt eine gute Alternative zu Uberregionalen Sendern dar.

Durch den Sender lerne ich neue regionale Produkte und Dienstleistungen
kennen.

Bietet eine Plattform fiir Themen aus dem naheren Umfeld.
Liefert mir Tipps fiir Aktivitaten und Veranstaltungen.
Zeigt interessante Werbung von Unternehmen aus meiner Region.

Ich kann mich mit dem Programm identifizieren.

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020
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. 85,9%
78,9%
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77,8%
78,3%
I 69,6%
76,1%
74,8%
e 75,9%
75,4%
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Bekanntheit R9 Einzelsender

34,5%
32,3%2:9% 373%6%

o
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2018 w2019 m 2020

31,1%
24,4%
2219 24,2% ° 22,3% 22 9%L,5%
0
20,5%9 99 21,5%
15'21% 8%
13,7% 15,2% +2,07%
14,4% ’
12,7% 13,0% ’ 11,6913/ 1%
10,29410,9% 10,5%
7,3%, 48i6
Schau TV N1TV KT1 (Karnten 1) tirol tv Landle TV Kanal3 RTS (Regional  Keinen der
TV Salzburg) angegebenen

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020
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Nutzung R9 Einzelsender

32,3%

2018 m2019 m2020
28 2%

27

0,
1%, 28,1
17,4%
15,5% 15,3%
11,0%
12,0%
11,1% ° 5,6% 10,2% 3,1%,3%
8,4% 8,4% 8,0%
o)
6,1%,0% 5,1%8% 5,1%
W24 Schau TV LT1 tirol tv Landle TV KT1 RTS N1 TV Kanal3

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020
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Haufigkeit der Nutzung R9 Einzelsender

37,5%
43,0% 44,7% ’
57,1% 50,7% : 53,8% 53,3% 48,9% 51,7%
) 0

Seltener
= Monatlich
B Wochentlich

W Taglich

W24 Schau TV LT1 N1TV tirol tv Landle TV Kanal3 RTS

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020 12



Bekanntheit und Bewertung Osterreich Blick

Bekanntheit der Sendung ‘o
0 Tovweick
2018 m 2019 m2020 A
67,1%

63,7% 62,3%
Bewertung der Sendung

36,3% 37,7% Note 1 18%
32,9% ° °30% = 2020
e 50%
Note 2 > 73% 2019
51%
P 24% 2018
Note 3 7% °
15%
%
Note 4 233°%
(o]

Ja Nein

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020 13



Interesse an regionalen Inhalten

Interesse an regionalen Inhalten

Ja 69,5%

m 2020
66,3% m2019

2018

Nein 30,5%

33,7%

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020
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Art der regionalen Inhalte

(o)
Lokale Nachrichten TR 77,3%

74,3%

0,
Reportagen und Dokus R 54,4%

55,7%

0,
Lokale Tipps W s6,3%

54,0% 2019

m 2020

(o)
Kulturveranstaltungen und Events _ 38,3%

42,5%

0,
Regionalpolitik R 39,3%

36,3%

PN 35,79
Regionale Brauchtiimer und Kultur 35,7%

33,3%
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Bekannte Sendungen R9

Nachrichten

Landle TV RO TV
RTS Salzburg |7 W24
Kanal 3

) _ | Sport
Osterreich Blick

Tirol today Schau TV
chau

N 1
KT Tirol TV

Quelle: IP Osterreich, R9 Studie 2020
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