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R9 zieht erste Bilanz

R9 zieht erste Bilanz

Starke Kunden setzen auf Regional-TV, der Businessplan des TV-Regional-
vermarkters ist auf Schiene und Paul Leitenmiiller startet als neuer Vertriebsleiter

»Es ist uns gelungen, im Fernsehen die
regionale Nische zu besetzen‘, zieht
Marcin Kotlowski, Senderchef von W24
und Geschiftsfithrer des Regionalver-
markters R9, zufrieden Bilanz. Bei den
Medientagen im Vorjahr prisentierte
sich R9 erstmals vor grofiem Publikum.
Die Idee schwebte schon viele Jahre im
Raum, aber ihre Umsetzung war nicht
einfach. Doch schliefilich fanden Dieter
Holzhey, Senderchefvon LT'1, dem grofs-
ten Privatsender des Landes mitrund 3,5
Millionen Euro Umsatz und téglich rund
143.000 Zusehern in Oberdsterreich,
Agenturchef Rudi Kobza und Marcin
Kotlowski als Vertreter der WH Medien,
deren Figentlimer die Wien Holding ist,
das richtige Konzept, das auch die
iibrigen Regionalsenderchefs {iber-
zeugte. Beispielgebend war Privatradio-
vermarkter RMS. Konkret halten an der
Gesellschaft mitneun Sendern aus neun
Bundeslindern nun die Wien Holding
und die Holzhey GmbH je 35 Prozent
und die Kobza-Media-Gruppe 30 Pro-
zent. Ein wenig hat sich die Zusammen-
setzung von RY verdndert. Nachdem
Tirol TVund auch Steiermark 1 nach der
Insolvenz von starken Investoren tiber-
nommen wurden, ist nun wieder Ruhe
eingekehrt. So ist die Moser Holding
Eigentiimer von Tirol TV, und der bisher
Kleine in der Steiermark, Kanal3, Eigen-
tiimer sind die Stadtwerke Judenburg,
hat Steiermark 1 ibernommen. Weiters
zdhlen LT 1, hier ist mehrheitlich die
Raitfeisen beteiligt, W24 (Wien Holding),
Liindle TV (Russmedia), schauTV (Boh-
mann Verlag) im Burgenland und die
Privaten N1in NO, RTS in Salzburg und
KT L in Kidrnten zum Portfolio.

Wischentlicher {sterreich Blick'
Innerhalb eines halben Jahres gelang es
schliefilich, mit der wiichentlichen Sen-
dung JOsterreich Blick” die jeden Frei-
tag auf allen R9-Sendern um 20 Uhr lduft
und Samstag und Sonntag um zehn Uhr
wiederholt wird, ein gemeinsames Pro-
grammumfeld zu schaffen. Moderatorin
Eva Polzl ist nicht nur TV-Journalistin
mitLT1-, ATV-und ORF-Erfahrung, son-
dern fiihlt sich als Oberdsterreicherin
»sehr regional”. Sie begleitet durch eine
Sendung, die aus jedem Bundesland
etwas zu bieten hat und ein Spotlight auf
die Regionen richtet. ,Wir denken ge-
rade iiber weitere Schwerpunkte nach,
wie einen Studiotalk’, erzihlt Kotlowski.
Die Idee ist einfach und bringt witzige
und interessante Inhalte der Woche, die
die einzelnen Sender beisteuern. , Regi-
onalfernsehen funktioniert’; ist Kotlow-
ski {iberzeugt und verweist aufl Alexan-
der Wrabetz, der kiirzlich iiber einen
ORF 4, einen TV-Sender ausschliefilich
mit Bundesldnderprogramm, laut nach-
dachte. ,Das wiirde aus meiner Sicht
eine Stiarkung des Segments bedeuten’,
glaubt Kotlowsld und kann sich sogar
vorstellen, hier zusammenzuarbeiten.
Doch zuriick zu R9: Der Business-
plan, der erarbeitet wurde, sei auf
Schiene, so Kotlowski. ,Das Vermark-
tungsziel war eine halbe Million Um-
satz - es werden nun wohl 0,6 Millionen
im ersten Jahr” 51 Prozent der Umsiilze
von R9werden anhand eines intern ver-
einbarten Schliissels ausgeschiittet, der
Rest geht in die Entwicklung des ge-
meinsamen Formats und die Bezahlung
des Vertriebs. ,Die Sender haben, an-
ders als bei der RMS, keinerlei Kosten”,
s0 Kotlowski. Es geht darum, Vertrauen
zu schatfen und Standards zu etablie-
ren, ist Kotlowski iberzeugt. Vor allem
Direktkunden buchen derzeithei R9, die

Mediaagenturen warten noch aufl Tele-
test-Zahlen. Rund 1,9 Millionen Seher
im Land erreichen alle R9-Sender, meint
Kotlowski, erste Teletest-konkrete Er-
gebnisse fiir, Osterreich Blick” soll es im
Spétherbst geben. R9 bietet seinen Kun-
den klassische Spotplatzierungen, die
270- oder 540-mal ausgestrahlt werden,
oder die Moglichkeit fiir Advertorials,
die von den R9-Sendern produziert und
gestaltet werden. Erfolgversprechend
scheint vor allem die Miglichkeit, die
Spots zumutieren. SoliefS die Post fiir je-
des Bundesland einen eigenen Spot

umsetzen. Weitere Kunden sind die
OBE, der Verbund, Flughafen Wien,
Dertour, stadt wien marketing oder
manch Lokaler, der national bucht. Die
wirldiche Neuigkeit hebt sich Kotlowsld
fiir den Schluss auf: ,Mit 1. September
iibernimmt Paul Leitenmiiller, Griinder
von medianetund Opinion Leaders Net-
work, die Vertriebsleitung.” Fr selbsten-
gagiert sich zu einem Drittel seiner Ar-
beitszeit fiir R9 und wird bei W24 in ab-
sehbarer Zeit wohl etwas leiser treten -
weitere Verdnderungen stehen bei WH
Medien an. Mehr dazu in Kiirze. bis

90%

Sie engagieren sich fiir den TV-Regionalvermarkler R9: Marcin Kotlowski,
Geschiiftsfiihrer R9, ,.Osterreich Blick*-Moderatorin Eva Pélzl und Niko
Pelinka, Managing Director Kobza Media.
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