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IM FOKUS KOMMUNIKATIONSSTANDORT WIEN

1

WH-Media-Kooperation
mit Magenta bis 2031

Digitaler Content im Fokus, Diversifizierung nach Zielgruppen, Osteuropa-Geschift:
Das Businessmodell der W24-Mutter ist seit geraumer Zeit im Umbruch. Eben wurde
die frithere UPC-Partnerschaft mit Magenta auf neue Beine gestellt.

Bericht von Martin Wurnitsch

ie Konzentration aufs Wiener

Stadtfernsehen von W24, das
war gestern. Mittlerweile hat sich
die WH Media ,vom TV-Medien-
haus zum Content-Haus weiterent-
wickelt’, wie es Marcin Kotlowski,
Geschiiftsfiihrer von WH Media, im
HORIZONT-Gespréch formuliert. Im
Zentrum stehe nun die Produktion
von digitalen Inhalten, ,die wir auf
verschiedenen Kanélen ausspielen’,
erkldrt Kotlowski. Eines bleibe dabei
aber gleich: ,Kern unserer Marke
ist nach wie vor hochwertiger, Wie-
ner Regional-Content. Das ist unser
Nugget und das werden wir auch
nicht verdndern, regionale Themen
werden nicht an Relevanz verlieren.

Drei Standbeine

Die neue strategische Ausrichtung
- die 100-Prozent-Tochter der Wien
Holding biindelt alle Medienunter-
nehmungen des Konzerns und kiim-
mert sich um die Weiterentwicklung
dieses Standbeines - hat auch tief
in die Strukturen eingegriffen. Alle
Prozesse, so Kotlowski, seien ver-
einfacht und digitalisiert worden,
die Distributionswege des Contents
hitten sich dagegen erweitert. W24,
der Stadtsender, produziere rund
3.500 Videobeitrdge pro Jahr. Er wird
von Satellit bis Streaming iiber alle
technischen Infrastrukturen ausge-
spielt und im Verbund mit dem Regi-
onalsender R9 von der IP Osterreich
vermarktet. WH-Digital/Interactive

Marcin Kotlowski ist
seit 2011 Geschéfts-
fUhrer der WH Media
und hat das Unter-
nehmen zuletzt neu
in Richtung digitaler
Content ausgerichtet.
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wiederum entwickelt die multimedi-
alen Losungen, jiingst etwa die neue
App ,dabeil’, die speziell jungen
Wienern zwischen 14 und 29 Jahren
ihre Stadt ndherbringen soll.

Die WH Media hat aber - via
Eurocomm-PR - auch die Reprédsen-
tanz der Stadt Wien in acht Landern
Mittel- und Osteuropas {ibernom-
men, ,in denen jetzt Wien-Content
mit lokalen Partnern verbreitet wird",
so Kotlowski. Die drei Bereiche - TV,
Digital-Geschéft und die internati-
onalen Aktivitdten - wiirden jeweils
etwa ein Drittel zur Wertschopfung
beitragen. , All das zeigt, dass TV nur
noch ein Kanal unter mehreren ist

Die Zukunft des Stadtsenders
W24, die durch eine urspriinglich bis
2023 befristete Kooperation mit dem
Kabel-TV-Betreiber UPC ungewiss
schien, sieht Kotlowski durch einen
neuen Deal gesichert: ,Wir haben
uns mit Magenta Telekom im Zuge
der Ubernahme der UPC Telekabel
Wien durch Magenta auf eine Verldn-
gerung unserer Kooperation bis 2031

geeinigt. Die Finanzierung des Wie-
ner Kabelfernsehens von W24 ist da-
mit langfristig abgesichert Im Zuge
dessen hat die WH Media iibrigens

Alle nétigen Lizenzgeblihren sind vertraglich geregelt. Skalierung 82%

ihre Telekabel-Anteile von fiinf Pro-
zent in einen Anteil von 1,034 Pro-
zent an der Magenta-Mutter T-Mobile
Austria umgewandelt. .

WIE GUT KENNEN DIE WIENER IHREN STADTSENDER?

In diesen Wiener Bezirken hat W24 die hochste Bekanntheit

22. Donaustadt
21. Floridsdorf
10. Favoriten
11.Simmering
23. Liesing
20. Brigittenau
12. Meidling
3. Landstrafle
14. Penzing
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