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Programmprasentation
via Livestream

Es wird gelacht, geschmust und getanzt: Die Vermarktergruppe
IP Osterreich prasentiert die Highlights 2020/21 ihrer Sender.

lle Jahre wieder ist

es so weit: Die Pro-

grammprasentation

des Werbevermark-

ters IP Osterreich
fiir das kommende Jahr steht
an, und Walter Zinggl (CEO von
IP Osterreich) prasentiert dem
Osterreichischen Werbemarkt
das TV-Programm ihrer Sender
fiir das néchste Jahr. Die Veran-
staltung fand heuer erstmals via
Streaming-Event, live aus der
Halle E, statt. Bis zu 300 Géste
nahmen auf der eigens dafir
angelegten Microsite ipasst.at
live am IP-Screening vor ihren
heimischen oder Biirobildschir-
men teil. Fokus der Prasentation
waren heuer das Angebot der IP
Osterreich sowie die Portfolio-
Erweiterungen flir das Jahr 2021.

Mit BegriiSungsworten

Angefangen mit einer Zeitreise
in die Fernsehsendungen und
Entwicklungen im TV-Portfolio
anlédsslich des 25-jahrigen Ju-
bildums der IP Osterreich, be-
grifRte Walter Zinggl die Géaste
im Livestream und fuhr mit ei-
nem Jahresriickblick fort: ,An-
gesichts der positiven Markt-
anteilsentwicklung mit einem
Plus von 1,4 Prozentpunkten
im letzten Jahr kénnen wir zum
Glick sagen: Es war ein sehr gu-
tes Jahr fiir uns. Wir haben 2020
mit krone.tv nicht nur einen wei-
teren Regionalsender zum linea-
ren TV-Portfolio dazugewonnen,
sondern mit der Partnerschaft
mit Osterreichs gréBtem Influ-
encer Network, influence.visi-
on, unser Angebot noch weiter
ausgebaut. Mittlerweile konnen
wir von uns nicht mehr sagen
,ein reiner Bewegtbildvermark-
ter’ zu sein — denn wir bieten

Alle nétigen Lizenzgebiihren sind vertraglich geregelt.

weit mehr: Uber klassisches TV,
Addressable TV, Online-Video,
Digital-out-of-Home und Influ-
encer Marketing wird uns auch
die geplante Displayportfolio-
Erweiterung ab 2021 zu unver-
zichtbaren Anbietern in diesem
Bereich machen”, sagt Zinggl.

Von Wien nach Deutschland

Nach einer Ko6ln-Schaltung
zum CEO der Mediengruppe
RTL, Bernd Reichart, und RTL-
Inhaltechef Stephan Schiéfer
folgte die Présentation der Pro-
grammbhighlights der Medien-
gruppe RTL fir die kommende
Season 2020/21. Eingebettet in
bestehende Senderformate wie
+First Dates” oder die Ranking-
show ,Die 10 ...”, fuhrten statt

Schwungvoll
Es wird wieder
das Tanzbein
geschwungen:
Eine neue Staffel
,Let's Dance*
erwartet die RTL-
Zuschauer. Auf
Vox gibt es neue
Folgen von ,Grill
den Henssler*
mit Starkoch
Steffen Henssler
zu sehen.
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In der Natur
Der Mee-
resbiologe,
Abenteurer,
Wildlife-Fotograf
und Tierschutzer
Robert Marc
Lehmann ist

in der neuen
Season flr

Vox mit seiner
,Mission Erde"”
im Einsatz.

Guilty Pleasure
Die Showreihe
,lch find Schla-
ger toll* mit Be-
atrice Egli und
Eloy de Jong

auf RTLPlus
wird fortgesetzt.
Auf dem Sen-
derRTLZwei [4uft
die Reality-Show
,Love Island".

den klassischen Moderatoren
der Sendungen die Senderchefs
durchs Programm.

Unter dem Motto ,echt-
bewegend” wurden heuer in
Form eines Reaction-Videos die
RTLZwei-Highlights der kom-
menden Season priasentiert.
Mitarbeiter und Manager der
Vermarkter im D-A-CH-Raum
kommentierten die Programm-
trailer und zeigten, was die Zu-
schauer und Werbekunden in
den kommenden Monaten bei
RTLZwei erwartet.

Influencer im Paket
Anschlieffend brachte der neue
Vermarktungspartner influence.
vision die Vorteile des Influen-
cer Marketings naher. Durch die
Kooperation erdffnen sich den
Kunden der IP Osterreich véllig
neue Mdglichkeiten, ihre Ziel-
gruppen durch reichweitenstar-
ke Werbebotschafter auf Social
Media und Videoplattformen
wie Instagram und YouTube zu
erreichen.

Werbetreibende kénnen seit
Mai 2020 iiber die IP Osterreich
auf das gesamte Influencer-Port-
folio von influence.vision zugrei-
fen und Buchungen integriert mit
den TV- bzw. Online-Kampagnen
tatigen. Weiters wurden die Pro-
grammtrailer der Regionalsen-
der R9 und schauTV prasentiert,
welche Einblicke hinter die Ku-
lissen boten. Auch im kommen-
den Jahr setzen die Sender wie-
der auf regionale Inhalte und
Berichterstattungen direkt aus
den Bundesléandern.

Zum Abschluss wurden in
einem Interview mit krone.tv-
Moderatorin Sasa Schwarzjirg
die Highlights fiir die kommen-
de Season des neuen Osterrei-
chischen Privatsenders, der seit
dem 27. September on Air ist,
ndher beleuchtet. Neben dem
neuen, jungen Nachrichtenfor-
mat ,Push”, das die Top-Themen
des Tages aufgreift, setzt krone.
tv jeden Wochentag auf andere
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Produktionen mit originéren In-
halten wie beispielsweise Katia
Wagners ,#brennpunkt — der
Krone-Talk”, Comedy-Formate
wie ,Stiegenhaus West” und
Jetzt Poscht's” bis hin zu Sasa
Schwarzjirgs ,Adabei”-Show
sowie den besten News aus der
Sportwelt und den Top-Spielen
der 3. Liga.

+Es war uns ein grofes Anlie-
gen unsere Portfolio-Prasenta-
tion nicht einfach nur auf eine
Plattform On Demand zu stellen,
sondern trotz der momentanen
Situation unseren Zuseherin-
nen und Zusehern ein bisschen
Live-Event-Gefiihl zu vermit-
teln. Ich denke, das ist uns mit
der heutigen Livestreaming-
Premiere mehr als gelungen”, so
Geschéftsfiihrer Zinggl.

Der Anteil an selbst produ-
zierten Inhalten beim Haupt-
sender RTL liegt jetzt im ersten
Halbjahr bei 91 Prozent. Damit
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hat RTL den mit Abstand héchs-
ten Anteil an Eigenproduktionen
im Programm. Neben den ,best
brands” wie ,DSDS”, ,Das Su-
pertalent”, ,Let's Dance”, ,IBES",
,Der Bachelor”, ,Bauer sucht
Frau” und ,Wer wird Million&r?”
werde es bei RTL auch neue
Highlights geben.

Wenn fallen, dann richtig

Einer der beliebtesten Live-TV-
Klassiker, ,Domino Day”, kehrt
2021 nach zwolf Jahren zurtick
ins Programm. Es gilt, mit mehr
als 5 Mio. Domino-Steinen einen
neuen Weltrekord aufzustellen
und somit den letzten Rekord
aus 2009, der bei knapp 4,5 Mio.
gefallenen Steinen lag, zu schla-
gen. InVox sieht das Publikum in
der kommenden Season auf neue
Folgen der Formate ,Grill den
Henssler” mit Starkoch Steffen
Henssler und auf ,Kitchen Im-
possible” mit Koch-Raubein Tim

Maélzer. Weiters lassen neue For-
mate mit Guido Maria Kretsch-
mer wie ,Jetzt ist Showtime
— Stars gegen Krebs” und ,Gui-
dos Deko Queen” die Vox-Kugel
in einem neuen Rot erstrahlen.
Fiir noch mehr Nachhaltigkeit
steht das TV-Experiment ,Meat
the Family”, als auch die Doku-
Reihe ,Mission Erde” des Neu-

zugangs der Vox-Familie: der
Meeresbiologe und Tierschiitzer
Robert Marc Lehmann. Auch in
der neuen Season bringt RTL-
plus neben starken Klassikern
wie ,Ich bin ein Star — Holt mich
hier raus — Die Stunde danach”
wieder exklusive Eigenproduk-
tionen aus den Bereichen Schla-
ger, Nostalgie, Local True Crime
und Gesundheit.

Von Gesang und Gesundheit

Die Showreihe ,Ich find Schlager
toll” mit Beatrice Egli und Eloy
de Jong wird fortgesetzt. In der

))

Angesichts der positi-
ven Marktanteilsent-
wricklung mat etnem
Plus von 1,4 Prozent-
punkten 1m letzten
Jahr konnen wir
sagen: s war ein
gutes Jahr fiir uns.

(¢

kommenden Season etabliert
RTLplus auBlerdem eine neue
Programmfarbe: In dem Gesund-
heitsformat ,Wie geht es dir?”
wird Moderatorin Katja Burkard
mit Gésten und Experten iiber
emotionale Krankheitsgeschich-
ten sprechen, praxistaugliche
Tipps geben und allerlei Gesund-
heitsmythen und Hausmittel auf
den Priifstand stellen.

Aullerdem blicken ab dem
21.10.Verona Pooth, Evelyn Bur-
decki und Atze Schroder in der
neuen Nostalgie-Show ,Weifst
du noch ...?? Die 90er Jahre” zu-
rick auf das Kultjahrzehnt und
schwelgen gemeinsam in Erin-
nerungen an all die unvergessli-
chen Highlights. TVNow geht in
der neuen Season in die ,Fiction
Offensive” — mit elf Serien. Von
»Die Zeugen" mit Alexandra Ma-
ria Lara und ,Glauben”, der ers-
ten Serie, bei der Ferdinand von
Schirach die Drehbiicher selbst
geschrieben hat, iber ,Mirella
Schulze rettet die Welt” von Ralf
Husmann und ,Tilo Neumann
und das Universum” mit Chris-
toph Maria Herbst bis zu ,Unter
Freunden stirbt man nicht” fir
TVNow und Vox. Ob starke Do-
kus, emotionale Dating-Formate
oder aufregende Young Fiction:
Reality habe viele Facetten und
RTLZwei zeigt sie alle, darun-
ter die Shows ,Love Island” und
+~Adam und Eva“ gen der Kuppel-
Show. (red)

Walter Zinggl
Geschdftsfiihrer
IP Osterreich
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